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ABSTRAK. Tujuan penelitian ini menggunakan metode penelitian kuantitatif dengan
pengumpulan data menggunakan kuesioner. Teknik pengambilan sampel yang diguanakan
adalah teknik Non Probability Sampling dengan jenis Purposive Sampling.dan dianailsis
menggunakan IBM SPSS 27. Populasi dalam penelitian ini yaitu konsumen Amira.co.
Sampel yang digunakan adalah konsumen Amira.co berusia diatas 17-35 Tahun, berjenis
kelamin perempuan yang sudah pernah membeli atau belum pernah membeli produk
Amira.co. Hasil uji t menyatakan Live Streaming, Vidio Reels, dan Flash Sale secara parsial
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, sedangkan Vidio Reels
berpengaruh positif dan tidak signifikan terhadap keputusan pembelian. Hasil Uji F
menunjukkan bahwa Live Streaming, Vidio Reels, dan Flash Sale secara simultan memiliki
pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian. Sedangkan uji koefisien
determinasi (R2) menunjukkan besarnya pengaruh variabel independen terhadap variabel
dependen sebesar 80,3% sedangkan sisanya sebesar 19,7% dipengaruhi variabel lain yang
tidak masuk dalam model penelitian.

Kata Kunci : Live Streaming, Vidio Reels, dan Flash Sale, keputusan pembelian, Amira.co.

PENDAHULUAN

Amira.co adalah Online Shop Amira.co, yang merupakan UMKM yang menjual
berbagai model tas fashion wanita masa kini, berlokasi di Jl. Bronggolan II No. 26A, Pacar
Kembang, Kec. Tambaksari Surabaya, Jawa Timur. Toko ini memiliki tempat yang cukup

strategis dan mudah untuk dijangkau. Tidak hanya offline store saja, toko Amira.co juga
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tersedia pada marketplace yang cukup terkenal pada masa Sekarang ini seperti shopee, tiktok
shop, dan juga Lazada. Ditengah persaingan dunia marketplace online shop saat ini,
Amira.co terus memberikan strategi dalam pemasarannya agar dijangkau dan dipercaya
banyak orang.

pada tahun 2023 mengalami peningkatan penjualan dengan promosi melalui pada
Live Streaming dengan presentasi 10,10%, kemudian penjualan melalui Video Reels
mengalami peningkatan pada tahun 2024 dengan presentasi 6,70%, dan penjualan melalui
Flash Sale mengalami peningkatan pada tahun 2022 dengan presentasi 9,40% tetapi
mengalami penurunan dan penaikan kembali pada tahun 2024 dengan presentase 9,00%.
Amira.co berusaha untuk tetap berinovasi dalam strategi pemasarannya agar dapat
meningkatkan penjualan seperti memasarkan produk lewat Live Streaming, Video Reels,
Flash Sale.

Dalam menjual produk melalui live streaming, para pebisnis harus mempunyai
kemampuan untuk berkomunikasi dan mampu menjalin komunikasi yang efektif dengan
calon pembeli yang merupakan konsumen dari para pebisnis tersebut. Live streaming
menunjukkan informasi produk pada saat itu juga, dan berinteraksi dengan pengguna yang
menonton live streaming (viewers) untuk memberi informasi, merangsang, dan memandu
pembelian mereka, dan dapat meningkatkan penjualan produk. Live streaming memberikan
pengalaman belanja daring yang baru bagi konsumen dibandingkan layanan berbelanja
tradisional dan memungkinkan saluran komunikasi baru antara penjual dan konsumen.

Vidio Reels adalah platform atau bagian dari platform e-commerce yang
memungkinkan penjual dan pembeli untuk berinteraksi melalui konten video pendek
berbentuk reels. Reels adalah video singkat yang biasanya berdurasi antaral5 hingga 60 detik,
menampilkan produk atau layanan secara kreatif dan langsung, sehingga memudahkan
konsumen untuk mendapatkan gambaran yang jelas mengenai produk yang dijual.

Flash sale merupakan konsep promosi produk kepada konsumen dengan cara
memberikan diskon besar-besaran, dalam waktu yang sangat terbatas. Menurut Zhang, (2018)
dalam jurnal Martaleni et al., (2022) platform Flash Sale memiliki dua fungsi untuk
mempromosikan produk dan meningkatkan permintaan selama periode penjualan. Selain itu,

Flash Sale dapat menghasilkan pengembalian produk pasca penjualan yang lebih besar bagi
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pedagang yang menjual produk musiman. Flash Sale dapat menyebabkan konsumen
melakukan pembelian yang tidak direncanakan, yang dikenal sebagai pembelian impulsif.
Tiga fitur pemasaran tersebut yang disediakan oleh e-commerce sering kali
mempengaruhi keputusan pembelian seorang konsumen. Keputusan pembelian merupakan
sebuah Tindakan yang dilakukan konsumen untuk membeli suatu produk. Dapat disimpulkan
bahwa keputusan pembelian adalah tahap salah satu proses pengambilan keputusan
pembelian dimana pembeli itu benar-benar akan membeli suatu produk. Tidak semua
konsumen dalam mengambil keputusan memerlukan tingkat pencarian informasi yang sama.
Jika dalam pengambilan keputusan memerlukan usaha yang besar, maka konsumen

memerlukan waktu untuk melakukan proses keputusan.

METODE

Penelitian ini menggunakan jenis penelitian deskriptif kuantitatif. Data kuantitatif
merupakan data yang berupa angka atau ukuran yang dapat dihitung atau diukur secara
objektif. Data kuantitatif memberikan arti sebagai metode penelitian yang berlandaskan pada
filsafat positifme, digunakan untuk meneliti pada populasi atau sampel tertentu. Teknik
pengambilan sampel pada umumnya dilakukan secara random, pengumpulan data
menggunakan instrumen penelitian, analisis data bersifat kuantitatif statistik dengan tujuan
untuk menguji hipotesis yang telah ditetapkan. Populasi dalam penelitian ini yaitu seluruh
konsumen yang membeli produk-produk dari Online shop Amira.co. Populasi dalam
penelitian ini tidak dapat diketahui dengan pasti jumlahnya sebab populasi yang dituju dalam
penelitian ini cukup besar dengan jumlah yang terus berubah-ubah.

Teknik pengambilan sampel yang digunakan penelitian ini adalah metode teknik
accidental sampling adalah metode pengambilan sampel berdasarkan salah satu yang cocok,
yang artinya sampel yang diperoleh oleh seorang peneliti secara kebetulan tanpa ada
perencanaan terlebih dahulu dan peneliti meyakini bahwa orang tersebut layak dijadikan
sumber informasi untuk penelitiannya Sugiyono, (2018). Perhitungan sampel dengan
pendekatan rumus Lemeshow dapat digunakan untuk menghitung jumlah sampel dengan
total populasi yang tidak dapat diketahui secara pasti. Seluruh partisipan dalam penelitian ini
merupakan konsumen pada online shop amira.co.

Alat analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah analisis regresi linier
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sederhana dengan menggunakan alat pengolah data SPSS (Statistical Product and Service
Solutions). Penelitian ini dilakukan dengan menguji regresi linier berganda terlebih dahulu,
setelah itu dilakukan uji instrumental dan uji asumsi klasik. Untuk menguji keterhubungan
antar tiap varabel, digunakan Teknik pengujian hipotesis dengan uji t, uji f, dan koefisien

determinasi.

HASIL DAN PEMBAHASAN

Hasil Uji Intrumen

Uji Validitas
Tabel 1 : Uji Validitas
Variabel Indikator r-hitung r-tabel | Keterangan

XI1.1 0,603 0,166 Valid
X1.2 0,676 0,166 Valid
X1.3 0,636 0,166 Valid
X1.4 0,597 0,166 Valid
X1.5 0,679 0,166 Valid
X1.6 0,666 0,166 Valid
X1.7 0,614 0,166 Valid
X1.8 0,515 0,166 Valid
X1.9 0,692 0,166 Valid

Live
. X1.10 0,631 0,166 Valid

Streaming

XI1.11 0,688 0,166 Valid

X1)
X1.12 0,617 0,166 Valid
X1.13 0,728 0,166 Valid
X1.14 0,487 0,166 Valid
X1.15 0,634 0,166 Valid
X2.1 0,673 0,166 Valid

Video Reels

X2.2 0,598 0,166 Valid

(X2)
X2.3 0,648 0,166 Valid
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X2.4 0,586 0,166 Valid
X2.5 0,643 0,166 Valid

X2.6 0,539 0,166 Valid

X2.7 0,608 0,166 Valid

X2.8 0,603 0,166 Valid

X2.9 0,655 0,166 Valid

X2.10 0,649 0,166 Valid

X2.11 0,682 0,166 Valid

X2.12 0,665 0,166 Valid

X2.13 0,634 0,166 Valid

X2.14 0,613 0,166 Valid

X2.15 0,587 0,166 Valid

X2.16 0,624 0,166 Valid

X2.17 0,763 0,166 Valid

X2.18 0,682 0,166 Valid

X2.19 0,673 0,166 Valid

X2.20 0,533 0,166 Valid

X2.21 0,559 0,166 Valid

X3.1 0,687 0,166 Valid

X3.2 0,719 0,166 Valid

X3.3 0,627 0,166 Valid

X3.4 0,729 0,166 Valid

X3.5 0,707 0,166 Valid

X3.6 0,708 0,166 Valid

X3.7 0,577 0,166 Valid

Flash Sale X3.8 0,593 0,166 Valid
(X3) X3.9 0,700 0,166 Valid
X3.10 0,624 0,166 Valid

X3.11 0,544 0,166 Valid

X3.12 0,728 0,166 Valid
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X3.13 0,702 0,166 Valid

X3.14 0,729 0,166 Valid

X3.15 0,627 0,166 Valid

Y.1 0,570 0,166 Valid

Y.2 0,697 0,166 Valid

Y.3 0,739 0,166 Valid

Y.4 0,607 0,166 Valid

Y.5 0,682 0,166 Valid

Keputu?an Y.6 0,608 0,166 Valid

Pen::):)shan Y.7 0,660 0,166 Valid

Y.8 0,780 0,166 Valid

Y.9 0,744 0,166 Valid

Y.10 0,504 0,166 Valid

Y.11 0,661 0,166 Valid

Y.12 0,558 0,166 Valid

Dari tabel diatas menunjukkan bahwa dari seluruh indikator yang digunakan dalam

penelitian ini keseluruhan memiliki nilai r-hitung lebih besar dari r-tabel (0,166) sehingga

seluruh indikator penelitian pada variabel Live Streaming (X1), Video Reels (X2), Flash Sale

(X3), Keputusan Pembelian (Y) dinyatakan valid atau lolos uji validitas.

Uji Rehabilitas
Tabel 2 : Uji Rehabilitas
Variabel Cronbach’s Alpha | Nilai Kritis | Keterangan
Live Streaming 0,891 0,6 Reliabel
Video Reels 0,941 0,6 Reliabel
Flash Sale 0,910 0,6 Reliabel
Keputusan Pembelian 0,861 0,6 Reliabel
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Berdasarkan tabel tersebut hasil pengujian yang dilakukan terhadap reliabilitas
kuisioner diperoleh hasil bahwa nilai Cornbach’s Alpha kesemua variabel lebih besar dari 0,6.
Sehingga dapat diputuskan bahwa semua variabel telah dinyatakan reliabel atau lolos uji

reliabilitas.

Hasil Uji Asumsi Klasik
Uji Normalitas
Tabel 3 : Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized\'
Residua
IN 97
Normal Parameters®® Mean 087
Std. Deviation 2,92374997

Absolute ,084

Most Extreme Differences pggitive ,084
Negative -,057

[Kolmogorov-Smirnov Z ,828
Asymp. Sig. (2-tailed) ,499|

a. Test distribution is Normal.

b. Calculated from data.

Dari hasil uji normalitas pada tabel diatas dapat diketahui bahwa nilai Asymp. Sig (2-
tailed) sebesar 499 sehingga data memiliki nilai distribusi normal sebab Asymp Sig (0,499),
lebih besar dari a = 5% (0,05) dapat dikatakan berdistribusi normal.
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Uji Heterkedastisitas
Gambar 1 : Uji Heterkedastisitas

Sl piid
Dapandent Yorishis: Fapramen Pentafan

Hegrasiin e Pl ol jed Fredoied Vil

Berdasarkan gambar diatas diketahui tidak ada pola yang jelas serta titik-titik
menyebar secara acak diatas dan dibawah angka 0 pada sumbu Y maka dapat disimpulkan
bahwa tidak terjadi heteroskedastisitas pada model regresi artinya model regresi dalam

penelitian ini layak diuji.

Uji Multikolinearitas
Tabel 4 : Uji Multikolinearitas
Coefficients?
Standardi
Unstandardized zed Collinearity
Model Coefficients Coefficie ‘ Sig. Statistics
nts
B Std. Beta Toleran VIF
Error ce
(Constant) 4,545 2,529 1,797 ,076
Live 277,099 341[ 2,806 ,006] ,139| 7,207
Streaming
Video 144 073 241 1,979 051 ,138 7,223
Reels
Flash Sale ,263 ,072 ,356] 3,651 ,000] ,216| 4,634

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

Dari tabel diatas hasil uji multikolinieritas di atas dapat diketahui bahwa nilai

tolerance dan VIF pada kolom colliniearity statistics menunjukkan nilai yang memenuhi
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syarat untuk data dinyatakan tidak terjadi korelasi antar variabel bebas karena, pada Live
Streaming (X1) nilai tolerance sebesar 0,139 > 0,10 dan VIF sebesar 7,207< 10,00. Video
Reels ,(X2) nilai tolerance sebesar 0,138 > 0,10 dan VIF sebesar 7.223 < 10,00. Flash Sale
(X3) nilai tolerance sebesar 0,216 >0,10 dan VIF sebesar 4.634 < 10,00.

Hal tersebut terjadi karena seluruh nilai tolerance > 0,10 atau lebih dari 0,10 dan
nilai seluruh Variance Inflation Factor (VIF) < 10 atau kurang dari 10, sehingga dapat

dinyatakan bahwa data pada model penelitian ini bebas gejala multikolinieritas.

Uji Regresi Linier Berganda

Uji regresi linear berganda dalam penelitian ini untuk mengukur seberapa besar
pengaruh variabel independen terhadap variabel dependen. Dalam penelitian ini mengukur
seberapa kuat pengaruh Live Streaming, Video Reels, Flash Sale terhadap keputusan

pembelian. Berikut adalah hasil dari uji regresi linier berganda:

Tabel 5 : Regresi Linear Berganda

Coefficients?
Standardiz
Unstandardized ed Collinearity
Coefficients Coefficient Statistics
Model t Sig.
S
Toleran
B Std. Error| Beta VIF
ce
(Constant) | 4,545 2,529 1,797 | ,076
Live
277 ,099 ,341 2,806 [ ,006 ,139 | 7,207
Streaming
1
Video
,144 ,073 ,241 1,979 | ,051 ,138 17,223
Reels
Flash Sale ,263 ,072 ,356 3,651 | ,000 216 | 4,634

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
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Berdasarkan analisis regresi linear berganda pada tabel diatas, dapat diketahui
adanya pengaruh Live Streaming, Video Reels, Flash Sale terhadap Keputusan Pembelian
yang dapat dilihat melalui persamaan garis regresi linear berganda yang diperoleh, yaitu Y =
4.545 + 0,277X1 + 0,144 X2 + 0,263 X3. Konstanta sebesar 4.545 yang berarti apabila tidak
terdapat perubahan pada nilai variable independent (Live Streaming, Video Reels, Flash Sale)

maka variable dependen nilainya 4.545.

Uji Hipotesis
Uji Simultan (Uji-f)

Uji F simultan bertujuan untuk melihat seberapa besar pengaruh semua variabel bebas
dalam penelitian ini yaitu Live Streaming, Vidio Reels dan Flash Sale secara bersama-sama
terhadap variabel terikat Keputusan Pembelian. Adapun Hasil Uji F dalam penelitian ini
sebagai berikut.

Tabel 6 : Uji Simultan (Uji-f)

ANOVA?
Sum of Mean
Model df F Sig.
Squares Square
Regressio 131,78
3488,620 3 1162,873 A ,000°
n

Residual | 820,638 93 8,824
Total | 4309,258 | 96

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
b. Predictors: (Constant), Flash Sale, Live Streaming, Video
Reels

Pada hasil Tabel tersebut menunjukkan bahwa nilai F hitung yang di dapatkan sebesar
131,784 Berdasarkan tabel F hitung memperoleh hasil 131,784 dengan signifikasi 0,000 yang
mana nilainya lebih kecil dibandingkan dengan nilai a (level of significance) yaitu sebesar
0,05 sehingga dapat dinyatakan bahwa Live Streaming, Video Reels, dan Flash Sale secara

Bersama-sama berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian Produk Amira.co.
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Uji Parsial (Uji-T)

Uji t atau dikenal juga sebagai uji parsial merupakan teknik untuk menguji bagaimana

pengaruh masing-masing variabel independen secara sendiri-sendiri atau parsial terhadap

variabel dependen (Ghozali, 2018, 78). Hasil uji parsial (t) melalui SPSS versi 27 dapat

dilihat pada tabel berikut:

Tabel 7 : Uji Parsial (Uji-T)

Coefficients?
Standardiz
Unstandardized ed Collinearity
Coefficients [Coefficien Statistics
Model t Sig.
ts
Std. Toleran
B Beta VIF
Error ce
(Constant)| 4,545 2,529 1,797 | ,076
Live
. 277 ,099 ,341 2,806 | ,006 | ,139 |7,207
Streaming
1
Video
,144 ,073 ,241 1,979 | ,051 | ,138 (7,223
Reels
Flash Sale] ,263 ,072 ,356 3,651,000 | ,216 (4,634

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

Tabel diatas memberikan nilai signifikan untuk tiap variable x dimana nilai signifikan

tersebut < 0,05. Yang berarti live streaming (X1), video reels (X2), flash sale (X3) memiliki

pengaruh secara parsial terhadap Keputusan Pembelian (Y1).
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Koefisien Determinasi
Tabel 8 : Koefisien Determinasi

Model Summary®

Model R R Square | Adjusted R | Std. Error of

Square the Estimate

1 ,900? ,810 ,803 2,971

a. Predictors: (Constant), Flash Sale, Live Streaming,
Video Reels

b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

Pada tabel diatas dapat diketahui bahwa nilai R? sebesar 0,803 yang berarti bahwa
sebesar 80,3% variasi dari Keputusan Pembelian (Y) dapat dijelaskan oleh variasi ketiga
variabel bebas yaitu Live Streaming (X1), Video Reels (X2) dan Flash Sale (X3). Sedangkan
sisanya sebesar 19,7% dijelaskan oleh variabel lain yang tidak masuk dalam model penelitian.
Faktor-faktor lain yang mempengaruhi keputusan pembelian misalnya, e-Service Quality,

Brand Image, Persepsi Harga, Customer Online Riview, dan masih banyak faktor lain.

PEMBAHASAN
Pengaruh Live Streaming Terhadap Keputusan Pembelian pada Online Shop Amira.co
di Kota Surabaya
Berdasarkan hasil uji parsial (Uji t) yang menunjukkan nilai Standardized
Coefficient Beta sebesar 0,341 dan bernilai positif sehingga /ive streaming memiliki pengaruh
positif terhadap keputusan pembelian. Sementara nilai t hitung sebesar 2,806 dengan Sig
value sebesar 0,006. Oleh karena Sig value (0,006) < sig tolerance (0,05), maka H, ditolak
dan H, diterima. Dengan hasil ini pengaruh Live Streaming terhadap Keputusan Pembelian
pada Online Shop Amira.co di Kota Surabaya memiliki pengaruh positif dan signifikan.
Artinya, Semakin sering melakukan streaming di Live Streaming maka akan
mendorong komsumen untuk melakukan dorongan pembelian pada produk Amira.co.

Dengan memberikan diskon dan klaim voucer gratis ongkir, dan host live streaming
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melakukan penjualan dengan menjelasan produk secara jelas konsumen akan berkontribusi
besar dalam menentukan Keputusan Pembelian pada produk Amira.co

Sejalan dengan hasil penelitian Tira Mada, Herma Retno Prabayanti (2024). Dalam
penelitianya disimpulkan bahwa terdapat pengaruh yang signifikan dari live streaming
shopping oleh influencer Louisse indikator paling dominan dari variabel keputusan

pembelian adalah waktu pembelian.

Pengaruh Video Reels Terhadap Keputusan Pembelian Pada Online Shop Amira.co di
Kota Surabaya

Berdasarkan hasil uji parsial (Uji t) yang menunjukkan nilai Standardized
Coefficient Beta sebesar 0,241 dan memiliki nilai positif sehingga Video Reels memiliki
pengaruh positif terhadap keputusan pembelian. Sementara nilai t hitung sebesar 1,979
dengan Sig value sebesar 0,051. Oleh karena Sig value (0,051) > sig tolerance (0,05), maka
H, diterima dan H. ditolak. Dengan hasil ini pengaruh Vidio Reels terhadap Keputusan
Pembelian pada Online Shop Amira.co di Kota Surabaya memiliki pengaruh positif dan tidak
signifikan.

Dalam penelitian ini Video Reels tidak memiliki pengaruh signifikan terhadap
keputusan pembelian, yang disebabkan konsumen dalam menentukan keputusan pembelian
bukan hanya berdasarkan Video Reels, namun berdasarkan kepercayaan saat menggunakan
produk, cocok atau tidaknya konsumen saat menggunakan produk, serta konsumen merasa
tidak mendapatkan nilai saat mengenakan produk Amira.co sehingga Video Reels bukan hal
utama untuk melakukan pembelian produk Amira.co.

Sejalan dengan hasil penelitian yang di lakukaan oleh Penelitian yang dilakukan
oleh Annisa Fahira Elda Nindya (2023). Dalam penelitiannya menyatakan bahwa terdapat
pengaruh antara penggunaan fitur Vidio reels pada Instagram terhadap minat beli

konsumenkedai kopi TMLST. Pengaruh yang ada bersifat positif dan signifikan.

Pengaruh Flash Sale Terdahap Keputusan Pembelian Pada Online Shop Amira.co di

Kota Surabaya
Berdasarkan hasil uji parsial (Uji t) yang menunjukkan nilai Standardized
Coefficient Beta sebesar 0,356 dan bernilai positif sehingga presepsi harga memiliki
327


https://ejournal.nlc-education.or.id/

DFEN ™

Jurnal Nirta : Studi Inovasi

Vol. 5 No. 1 September 2025

E-ISSN : 2807-6648, Hal 315-333

Available online at: https://ejournal.nlc-education.or.id/

pengaruh positif terhadap keputusan pembelian. Sementara nilai t hitung sebesar 3,651
dengan Sig value sebesar 0,000. Oleh karena Sig value (0,000) < sig tolerance (0,05), maka
H, diterima dan H. ditolak. Dengan hasil ini pengaruh Vidio Reels terhadap Keputusan
Pembelian pada Online Shop Amira.co di Kota Surabaya

Dari hasil tersebut dapat disimpulkan bahwa Flash Sale memiliki pengaruh positif
dan signifikan terhadap keputusan pembelian Amira.co. Artinya, ketika Flash Sale konsisten
dilakukan maka akan mendorong konsumen untuk lebih banyak melakukan pemebelian pada
produk Amira.co.

Sejalan dengan hasil penelitian yang di lakukaan oleh Penelitian yang dilakukan
oleh Sadana Devica (2019). Persepsi konsumen terhadap flash sale belanja online dan
pengaruhnya pada keputusan pembelian. Penelitian ini menunjukkan bahwa persepsi

konsumen berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian.

Pengaruh Live Streaming, Video Reels, dan Flash Sale Terhadap Keputusan Pembelian
Pada Online Shop Amira.co di Kota Surabaya

Hasil dari analisis pada penelitian ini menujukan variabel Live Streaming (X1),
Video Reels (X2), dan Flash Sale (X3) bersama-sama memiliki pengaruh signifikan terhadap
Keputusan Pembelian (Y) hal ini diketahui dari uji F yang menunjukkan bahwa nilai F yang
didapatkan sebesar 131.784, dengan tingkat signifikan 0,000 yang mana nilainya lebih kecil
dibandingkan dengan nilai a (level of significance) yaitu sebesar 0,05, sehingga dapat
dinyatakan bahwa Live Streaming, Video Reels, dan Flash Sale secara bersama-sama
berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian pada Online Shop Amira.co di Kota
Surabaya.

Artinya, ketika Live Streaming, Video Reels, dan Flash Sale pada produk Amira.co
sering di lakukan maka akan mendorong konsumen tertarik dan melakukan suatu pembelian
pada produk Amira.co. Sedangkan dari hasil Uji R? sebesar 80,3% variasi Keputusan
Pembelian (Y) dapat dijelaskan dari variasi ketiga variabel bebas Live Streaming, Video Reels,
dan Flash Sale. Sedangkan sisanya 19,7% dari variabel yang lain. Factor-faktor lain yang
mempengaruhi Keputusan Pembelian misalnya, e-Service Quality yaitu dengan memberikan
kualitas pelayanan dengan baik pada pelangan secara online, Brand Image memberikan

persepsi yang baik terkait dengan brand Amira.co kepada konsumen, Persepsi Harga

328


https://ejournal.nlc-education.or.id/

DFEN ™

Jurnal Nirta : Studi Inovasi

Vol. 5 No. 1 September 2025

E-ISSN : 2807-6648, Hal 315-333

Available online at: https://ejournal.nlc-education.or.id/

memberikan suatu produk dengan harga yang terbaik , dan Customer Online Riview
memberikan layanan dan kualitas yang terbaik sehingga mendapat ulasan suatu produk atau

layanan oleh konsumen di online dengan baik.

KESIMPULAN
Dari hasil pembahasan dan penelitian yang diuraikan pada bab sebelumnya
diperoleh beberapa Kesimpulan dari penelitian sebagai berikut:
1. Live Streaming berpengaruh positif dan signifikan terhadap pembelian produk
Amira.co dengan demikian hipotesis terbukti.
2. Video Reels berpengaruh positif terhadap pembelian produk Amira.co namun tidak
signifikan, dengan demikian Hipotests terbukti.
3. Flash Sale berpengaruh positif dan signifikan terhadap pembelian produk Amira.co
dengan demikian hipotesis yang diajukan terbukti
4. Live Streaming, Video Reels, Flash Sale secara bersama-sama berpengaruh poditif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian produk Amira.co, dengan demikian hipotesis

yang diajukan terbukti.
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